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1. Introducao

Antes de qualquer coisa, ndo adianta pensarmos em design, cores, fontes e layouts
se nossas imagens ficarem pixelizadas, esticadas ou nosso site tenha aparéncia diferente
de acordo com o navegador por ser um codigo que ndao segue a norma ou, ainda, caso
nosso CSS esteja sujo, pois ficaria dificil de trabalhar o design. Dessa forma, antes iremos
aprender sobre resolucao, validacdo do HTML e limpeza do CSS.

1.1 Resolucao de imagens

Primeiro vamos falar sobre DPI. Esta sigla significa pontos por polegada (do inglés,
Dots per Inch) e é usada para impressao/revelacédo de fotos. Significa quantos pontos a
imagem vai apresentar a cada polegada impressa e, nesse contexto, quanto maior o DPI,
melhor a qualidade da imagem impressa.

Em web, por muito tempo existiu o0 conceito de que todas as imagens na web
seriam exibidas em 72 DPI, isto €, seria preciso 72 pixels de imagem para cada polegada
de tela. Isto existia pois 0s monitores disponiveis eram muito limitados sobre a qualidade
gue eles conseguiam exibir e tinham tamanhos limitados de tela, em uma época que os
monitores eram de tubo.

Hoje temos muitos dispositivos capazes de superar essa limitagdo e é impossivel
prever a resolucéo de tela de quem vé nossa pagina na internet ou mesmo o tamanho da
tela, porém caso entreguemos uma imagem de alta qualidade para um usuério acessando
através de internet movel, demorara a carregar, consumira mais energia e gastara mais
na tarifa de internet. Pelo outro lado, se entregarmos uma imagem de ma qualidade para
telas grandes, ela ficara pixelizada.

O que podemos fazer entdo para contornar o problema é ao invés de pensar em
DPI, pois ndo sabemos o tamanho da tela, é pensar apenas em qual a largura em pixels
gue vamos exibir nosso site. Se faremos um site de 1000 pixels de largura e nossa
imagem aparece cobrindo metade da largura do site, entdo ela deve ser salvada com 500
pixels de largura também.

Uma curiosidade € que um mesmo site pode ter versdes em diferentes tamanhos.
O Bootstrap recomenda que exista seis versdes, sdo elas os tamanhos extra pequeno,
pequeno, médio, grande, extra grande e extra extra grande, respectivamente, para telas
menores que 576 pixels, maiores que 576 pixels, maiores que 768 pixels, maiores que
992 pixels, maiores que 1200 pixels e maiores que 1400 pixels.

Baseado entdo no tamanho da tela em pixels definido pelo Bootstrap, podemos
entdo calcular o tamanho de imagens em nossas paginas na internet pela porcentagem
gue elas ocupam se planejamos nosso site para uma tela pequena, grande, extra grande,
etc.

1.2 Validacao do HTML

Se o seu HTML né&o segue a especificagcdo HTML 5, ele podera ter caracteristicas
diferentes entre diversos navegadores, para conferir se seu site estd dentro da
especificacao, use o validador online da W3C <validator.w3.org>.



O validador ir& verificar se esta tudo escrito dentro da norma. No site do professor
<addcosta.info> tem acesso também ao validador da W3C. Experimente validar seu
codigo apos a concluséao.

Sem ter o cédigo validado, ndo adianta pensar em design uma vez que o site tera
caracteristicas diferentes de acordo com o navegador entdo, ap6s codificar, valide seu
codigo.

1.3 Limpeza CSS

Ao terminar de codificar, reveja seu codigo para deixa-lo mais conciso e facil de
entender. Um cdédigo limpo fica menor e mais facil de manter. Para deixar seu CSS limpo,
verifigue o seguinte:

1. Caso tenha uma classe sendo usada em apenas um local no cédigo, mude-a
para usar seletor por ID. Uma busca pelo nome da classe com o famoso Ctrl+F vai lhe
mostrar esses casos.

2. Caso tenha o mesmo ID se repetindo no coédigo, mude o seletor para classe.
N&o cometa esse erro, mas para garantir, pode-se buscar novamente com o Ctrl+F
(ferramenta de busca).

3. Em colunas e linhas do Bootstrap, remova qualquer regra CSS que defina
largura e/ou altura desses elementos, caso deseje colunas mais largas, use classes col-1,
col-2, col-3, ... para controlar a largura da coluna. Para aumentar a altura, deve-se usar
padding.

4. Verifigue se tem classes semelhantes, isto €, com 0s mesmos comandos e
valores. A parte em comum entre essas classes, coloque em uma nova classe. Assim,
devem ser removidos os codigos repetidos no seu CSS.

5. Use nomes significativos para seus nomes de classe e IDs, isto é, o ID deve ter
o nome do local a que pertence, enquanto o nome da classe deve informar o que ela
estiliza.

6. Remova qualquer uso de padding ou margin com valor negativo, eles significam
gue os elementos estédo posicionados de maneira errada.

2. Conceitos iniciais de design

Em design, ao contrario do que muitos pensam, ndo é sobre nascer com bom
gosto. Temos varios conceitos e regras para construir um bom design. Vamos aprender
nesse item sobre cores, fontes e a primeira dobra do site.

2.1 Primeira Dobra

Este conceito vem do jornal impresso e significa toda a area na primeira pagina
antes da dobra do jornal. E nesse trecho que fica todo o contetido mais interessante,
atrativo, chamativo do jornal e tem o papel de convencer o leitor a continuar lendo e,
consequentemente, comprar o jornal.



Em Web nZo é diferente. E considerado o contetdo inicialmente visivel ao abrir o
site como sendo o contetdo até a primeira dobra e nesse trecho deve estar toda a parte
mais atrativa do site como, por exemplo, logotipo para que o usuario saiba qual site foi
aberto, promocgdes caso seja site de compras, dados mais importantes/relevantes do seu
conteudo.

Normalmente devemos considerar como contetddo da primeira dobra, como sendo
0s 500 a 600 pixels iniciais da altura em sites, pois € 0 mais comum em aparelhos que
navegam na internet.

2.2 Cores

Mesmo sabendo da importancia que as cores possuem, é comum Vvé-las junto ao
“topico” design deixados como fatores de baixa prioridade em estratégias de empresas
dos mais variados setores, mas de acordo com algumas pesquisas, 93% dos
consumidores consideram que a aparéncia visual é o fator que mais contribui para a
deciséo final de compra.

- Hue

Em computacdo sabemos que todas as Amarelo
cores sdo geradas pelas trés cores primarias,

isto €, vermelho, verde e azul. Isto baseado — .
elde 7 i
em estudo sobre nossos olhos uma vez que . Laranja

existem as células cones que atuam como I I

sensores e sdo capazes de reconhecer essas
Vermelho

cores primarias. Contudo, nas artes, as cores
primarias sdo definidas como amarelo,

Azu’
vermelho e azul. .
Partindo das cores primarias definidas

nas artes, foi definido como cores secundarias Roxo

. . . Figura 1: Hue
o verde, laranja e roxo, ou seja, cores obtidas
pela mistura de cores primarias.

Além disso, ao misturar as cores primarias com as secundarias, obtemos as cores
terciarias, que séo as cores ndo nomeadas na Figura 1.

A esse conjunto de cores primarias, secundarias e terciarias, damos o nome de
Hue e sdo todas as cores que nosso cérebro consegue diferenciar como sendo cores
puras, isto €, que ndo sofreram mistura de pigmentos.

- Saturacao e Luminosidade

Saturacdo esta ligado a quao pura a cor €, isto €, se a cor ndo tem presenca de
cinzas em sua composi¢do, enquanto a luminosidade esta ligada a quao escura é a cor,
isto €, a quantidade de preto na sua composicao e serve como um dos modelos para
simular a presenca de luz na imagem, uma vez que na auséncia de luz todas as cores
ficam preto.



Na Figura 2, note que quando temos
cores muito saturadas ao reduzir luminosidade
elas variam diferentemente das demais
causando picos de cor ndo desejados. Isto
acontece porqué quando aumentamos a
luminosidade, estamos alterando a quantidade
de branco e cinzas, porém cores muito
saturada ndo contém branco ou tons de cinza
por ser pura entdo ela varia diferentemente
das demais.

Figura 2: Saturagdo e Luminosidade

Na Figura 2 temos, no centro da figura, a imagem original sem alteragdo. Na
primeira coluna temos a versdo com 75% menos saturagdo e na ultima coluna temos a
imagem com 75% mais saturacdo que a coluna central. Ja entre as linhas, temos na
primeira linha a versdo com 75% menos luminosidade e na ultima linha temos a imagem
com 75% mais luminosidade que a linha central.

- Teoria das cores

Uma vez que sabemos que as cores do HUE séo aquelas que humanos
conseguem distinguir como sendo cores puras, desde a antiguidade associamos
significado a essas cores inconscientemente. Por exemplo, caso estejamos em um lugar
deserto e virmos algo vermelho, imaginamos que € fogo. J& se virmos azul, imaginamos
gue € agua e isso nos traz senso de perigo ou tranquilidade, respectivamente.

Ao longo dos séculos outras cores ganharam significados como, por exemplo,
amarelo significa prosperidade, sucesso, riqueza e isso vem do fato do ouro ser
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Figura 3: Cores nas principais marcas



considerado algo valioso e quem possui ouro teria sucesso. Azul e verde transmitem paz,
tranquilidade e essa sensacgédo é devido as cores da natureza. Abaixo, veja o significado
das principais cores:

Vermelho: raiva, paixao, furia, ira, desejo, excitacdo, energia, velocidade, forca,
poder, calor, amor, agressao, perigo, fogo, sangue, guerra, violéncia

Rosa: amor, inocéncia, saude, felicidade, satisfacdo, romantismo, charme,
brincadeira, leveza, delicadeza, feminilidade

Amarelo: sabedoria, conhecimento, relaxamento, alegria, felicidade, otimismo,
idealismo, imaginacdo, esperancga, claridade, radiosidade, verdo, desonestidade,
covardia, traicao, inveja, cobica, engano, doenca, perigo

Laranja: humor, energia, equilibrio, calor, entusiasmo, vibracdo, expansao,
extravagancia, excessivo, flamejante

Verde: cura, calma, perseveranca, tenacidade, autoconsciéncia, orgulho,
imutabilidade natureza, meio ambiente, saudavel, boa sorte, renovacao, juventude,
vigor, Primavera, generosidade, fertilidade, ciime, inexperiéncia, inveja,
imaturidade, destruicao

Azul: fé, espiritualidade, contentamento, lealdade, paz, tranquilidade, calma,
estabilidade, harmonia, unidade, confianga, verdade, confianga, conservadorismo,
seguranca, limpeza, ordem, céu, agua, frio, tecnologia, depressao

RoxolVioleta: erotismo, realeza, nobreza, espiritualidade, cerimdnia, misterioso,
transformacéo, sabedoria, conhecimento, iluminacéo, crueldade, arrogancia, luto,
poder, sensibilidade, intimidade

Marrom: materialismo, excitacdo, terra, casa, ar livre, confiabilidade, conforto,
resisténcia, estabilidade, simplicidade

Preto: nado, poder, sexualidade, sofisticacdo, formalidade, elegancia, riqueza,
mistério, medo, anonimato, infelicidade, profundidade, estilo, mal, tristeza, remorso,
raiva

Branco: sim, protecdo, amor, respeito, mesura, pureza, simplicidade, limpeza, paz,
humildade, precisdo, inocéncia, juventude, nascimento, inverno, neve, bom,
esterilidade, casamento (culturas ocidentais), morte (culturas orientais), frio, clinico,
esteril

Prata: riqueza, glamour, fascinio, diferenca, natural, liso, suave, macio, elegante,
tecnolégico

Ouro: preciosidade, riqueza, extravagancia, calor, riqueza, opuléncia,
prosperidade, grandeza

2.3 Tipografia

A palavra tipografia € palavra que surgiu em portugués por via erudita, sendo

formada pelos elementos: “tipo” (do grego tupos, que significa simbolo), “graf’ (do grego

graphé, que significa escrita), e o sufixo derivacional

ia”, que forma substantivos

abstratos (Fonte: Dicionario Houaiss).

A um conjunto de simbolos chamamos de fonte e a um conjunto de fontes com

caracteristicas semelhantes, chamamos de familia de fontes. Existem 3 tipos basicos de
familias de fontes, séo elas as fontes serif, sans serif e display.



- Serif
SEM SERIFA COM SERIFA

Essa familia de fontes engloba todas as
fontes que tém serifa. Serifa € um acabamento
nas pontas das letras como pode ser visto na
Figura 4, ao lado. Essa familia de fontes é
indicada para materiais impressos, sejam
jornais, revistas ou folhetos pois facilita a
leitura, porém esteticamente tem pouco valor
gréafico. Figura 4: Serifa

Esse tipo de familia de fontes pode ser usada em logotipos e é encontrada em
geral em marcas antigas como Honda, Sony, Volvo, entre outras, porém vem caindo em
desuso em marcas modernas. Nao € um tipo de fonte indicada para trabalhos gréaficos
como paginas de internet.

- Sans Serif

Sans Serif significa sem serifa e engloba todas as fontes adequadas a uma boa
leitura, mas que ndo tém a serifa em seus simbolos.

- Display

Fontes da familia display séo todas as fontes bem trabalhadas e cheias de detalhes
como, por exemplo, a fonte usada para escrever Coca Cola. Sdo fontes que ndo tém
serifa e a0 mesmo tempo nao séo indicadas para uso em trechos onde é necessario uma
boa leitura, mas ficam bem para colocar uma logomarca, uma frase, etc.

Existe ainda uma familia de fontes chamada de Handwriting que sdo fontes que
imitam a caligrafia a méo, mas elas também podem ser englobadas como sendo fontes
display.

3. Tipos de Layout

Muitos designers acreditam que o layout para cada site que eles fazem deve ser
completamente Unico para satisfazer os objetivos do projeto. Se visitarmos sites
populares, vamos notar que muitos deles usam layouts similares. Isto ndo € coincidéncia
ou preguica do designer, mas porqué esses layouts tém vantagens significativas.

A primeira vantagem é que eles s6 se tornaram comuns porque sao faceis de usar
e, por eles serem comuns, 0 usuario cria um senso de familiaridade como se tivesse um
“Déja vu” (do francés, descreve a sensacgdo de que ja viu aquilo antes), o que faz com que
0S usuarios consigam usar o site mais facilmente uma vez que é semelhante a outro que
ele j& usou. Além de tudo, reusar layouts j& existentes economiza tempo permitindo aos
designers focar mais nas caracteristicas visuais e aspectos que vao impactar o usuario.



3.1 Coluna unica

Layouts de coluna unica apresentam o conteudo principal @
em uma Unica coluna vertical. Este tipo de layout é talvez 0 maiS  1ouxpesign predictions For 2018

simples da lista e o mais facil para usuarios navegarem, pois 0s
visitantes simplismente rolam a pagina para ver mais contetdo.

Devido a simplicidade, layouts de coluna Unica sdo bem
populares. Além disso, a revolucdo mobile também teve impacto

na popularidade deste tipo, pois, layouts de coluna Unica encaixam

perfeitamente em qualquer tela.

A dica nesse tipo de layout é criar um menu sempre visivel

1. Content-Focused Experiences

guando o site tem muito contetdo a rolar sendo a navegacédo pode

ficar comprometida.

3.2 Tela dividida

Nesse layout a tela é dividida em duas e
€ perfeito para uma pagina que tem duas
partes principais de conteido de igual
importancia.

Além disso, também é util em telas
onde o usuario tem duas opcdes e precisa
tomar uma decisao.

Uma dica nesse tipo de layout é néo
colocar muito conteudo.

3.3 Layout Assimétrico

Note que nos layouts anteriores, se
dividirmos o layout ao meio, eles sao
perfeitamente simétricos. Assimetria significa
elementos posicionados, coloridos oju de
tamanhos diferentes dos demais.

Muitas pessoas confundem assimetria
com falta de equilibrio, mas o objetivo da
assimetria é criar pontos de foco em
elementos assimétricos.

Figura 5: Coluna tnica
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Figura 6: Tela dividida
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Figura 7: Assimetria

Uma dica nesse tipo de layout é usar assimetria apenas em itens que se deseja
destaque. Veja na Figura 7, por exemplo, quais elementos mais chamam a atencao e note
gue sao itens especificos e ndo varios deles. Sua visdo deve, por exemplo ter identificado
de imediato a frase com propaganda do dropbox e logo em seguida ter percebido o
formuléario para se inscrever. A assimetria aqui foi gerada por cor e tamanhos.



3.4 Conjunto de cartoes

Cartbes permitem aos designers
apresentar uma grande quantidade de
informacdo de forma facil de acessar
mostrando uma previsualizagdo com uma
imagem e uma descricdo curta ajudando
visitantes a achar o conteudo desejado. Nesse
tipo de layout é possivel adaptar tamanho dos
cartbes e numero de colunas baseado no
tamanho da tela.

Figura 8: Conjunto de cartdes

Uma dica nesse tipo de layout € deixar todo o contetdo do card clicavel pois os
usuarios podem nédo saber se o clique deve ser no texto ou imagem uma vez que nao
costuma-se adicionar botdes para que caibam mais itens uma vez que o foco é conseguir

mostrar muito conteudo.

Além disso, preste atencdo a como é exibida a imagem em telas pequenas e 0s
espacos em branco separando linhas e colunas devem ser uniformes pois esses
espacamentos que tornam facil a identificacdo pelo usuario sobre grupos distintos de

conteldos.
3.5 Revista

Talvez esse seja o0 layout mais
complexo na lista e como 0 nome sugere, este
estilo foi inicialmente popularizado por jornais
e revistas, 0s quais tinham um problema para
mostrar grandes quantidades de informacéao
em pouco espaco, precisando condensar tudo
em pouco espago e com tamanhos variaveis
de acordo com o tamanho necessario para
cada noticia.

Para resolver o problema, os designers
seguiram um modelo em grid que permite
flexibilidade quanto a ndmero de colunas em
cada linha, permitindo a flexibilidade
necessaria e para dar énfase em uma noticia
pode ser usado imagens, tamanho e peso da
fonte (fontes mais escuras ou claras).

3.6 Caixas

Este layout  consiste de um
cabecalho/topo sendo uma caixa ocupando
toda a largura da tela e abaixo surgem caixas
menores como se fosse uma subdivisdo do
topo. Nesse layout, cada caixa leva para um
endereco com mais informacdes sobre o item.
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Figura 9: Revista

Figura 10: Caixas



Aidéia é semelhante ao layout com conjunto de cartbes, porém aqui o objetivo ndo
€ exibir muito conteudo, apenas dividir o site em sec¢des onde em cada secdo pode ser
encontrado uma pagina detalhada. Este layout é interessante para sites de portfolio
pessoais ou empresariais.

3.7 Barra lateral

A navegacdo em um site € essencial em
qualquer tipo de layout. Uma opcéo €, ao invés
de um menu horizontal no topo do site, usar
uma barra lateral sempre visivel para esse
proposito. Um aspecto importante é que nessa
barra deve conter poucos itens para que seja
facil manipular e pode conter logotipo, links de
midias sociais, contato e itens importantes que Figura 11: Barra lateral
deseja-se destacar.

A new
category
e-bike

3.8 Imagem de destaque

Este layout é baseado na idéia que usar  — — e —

imagens no design € a forma mais rapida para
vender um produto. Imagens de destaque
criam conexdo emocional com o Vvisitante
usando uma figura grande que impressiona,
criando uma boa primeira impressao.

iPhone X

Say hello to the future.

Este tipo de layout é ideal quando se Imagination is a gift.
deseja criar foco em um Unico item quer seja
produto ou servico. Figura 12: Imagem de destaque

4. Dicas de design

Baseado nos nossos conhecimentos adquiridos nos itens anteriores, algumas
observacoes e dicas podem ser estabelecidas. Falaremos aqui sobre como usar cores,
fontes, layouts e contraste.

4.1 Uso de saturacao

Cores saturadas devem ser usadas em areas pequenas como, por exemplo, letras
finas, icones, itens que ocupam pouca area uma vez que por serem saturadas, ndo é
preciso aplicar muito para chamar a atencdo para aquele item, além de que por ser
saturadas acabam sendo cores mais vivas tornando mais interessante o icone ou fonte
usada.

Ja as cores pouco saturadas devem ser usadas em cores de fundo, uma vez que
por ser pouco saturadas ndo incomodam a vista. Evite, por exemplo, usar cores de
marcador de texto para areas grandes, elas sdo, em geral, cores saturadas.



4.2 Uso de iluminagéao

Como explicado no item sobre cores, além de saturacdo, podemos ajustar
iluminacdo que em nada tem a ver com saturacdo. A iluminagdo deve ser uniforme em
todo o layout, ou seu layout é predominantemente escuro ou claro.

Caso seu layout seja escuro, os itens claros chamardo atencdo e caso seja um
layout claro, os itens escuros chamardo atencao. Assim, deve-se evitar, por exemplo, em
um layout claro usar um trecho com cor de fundo escura exceto se aquele ponto deve
receber o foco. Colocar muitos lugares com foco, ao invés de chamar a atencéo, dissipa a
atencao fazendo o usuario se perder no layout e ir embora do site.

4.3 Uso de HUE

A cor escolhida deve estar de acordo com a teoria das cores abordada acima. Usar
uma cor do HUE nao define se o site serd predominantemente claro ou escuro, nem
tampouco quais saturacdes e niveis de iluminacdo sera usado essa cor.

Um site monocromético, por exemplo, significa que usard apenas uma cor HUE,
mas pode usar diferentes cores que tém mesmo HUE, mas variam saturacdo e
iluminacédo, como pode ser visto na paleta da Figura 13 abaixo.

Figura 13: Paleta Roxa

Uma vez que roxo significa nobreza, conhecimento, sabedoria, maldade, ... essa
paleta seria uma boa escolha para o site do professor, por exemplo. Para criar sua paleta,
uma boa opc¢éo é usar a ferramenta online Adobe Color <color.adobe.com> onde pode ser
escolhido a paleta monocromatica e ajustar a posicao da cor em termos de HUE ao girar
a cor de posicdo e pode também ser ajustado saturacdo movendo a cor para o centro.

A ferramenta ira permitir a escolha de trés cores e gerar mais duas com niveis de
iluminacéo diferentes para compor a paleta, porém lembre-se que nao é porque a cor esta
na paleta que pode ser usada em qualquer area do site, veja como usar saturacdo e
iluminacéo nas secdes anteriores.

4.4 Uso de Tipografia

O site inteiro deve ser criado apenas com uma familia de fonte. Variacdes para dar
destaque a elementos devem ser feitos usando diferentes tamanhos e pesos de fonte
(font-weight). Ao selecionar as fontes no google fonts, deve ser feito essa escolha.

Sobre tamanhos e pesos de fonte, o site deve ser coerente e usar sempre as
mesmas possibilidades de escolha. Por exemplo, todos os elementos de conteddo textual
usardo um mesmo tamanho e peso de fonte e serdo criados com a mesma tag, por
exemplo, a tag de paragrafo.

Os elementos que se deseja usar para dar mais énfase que um paragrafo, por
exemplo, um titulo de secéo, deverdo todos estar com tamanho exatamente igual ao



dobro que um paragrafo e ter peso da fonte igual entre todos os elementos usados para
esse fim e seréo criados usando a mesma tag, por exemplo, h2.

Elementos que se deseja ainda mais
atencdo que um titulo, devem ter exatamente Unleosh gour trovel
0 dobro do tamanho do tamanho do titulo, ou
seja, quatro vezes o tamanho dos elementos
de conteudo textual e novamente devem todos
usar 0 mesmo peso de fonte entre si e serdo
criados usando a mesma tag, por exemplo, h1, e

3 ype specimen

Dessa forma definimos um conjunto de
possibilidades de tamanhos, familia e pesos :
de fonte. Usaremos apenas esse conjunto

para construir todo o site e chamaremos esse
conjunto de elementos tipograficos de Figura 14: Exemplo de assets de tipografia
“assets”.

My travel experience.

Lorem /¢ mis Dy J text of the printing

4.5 Uso de layouts

O layout ndo precisa ser unico para todo o site, mas ndo devem ser usados dois
tipos de layout ao mesmo tempo na mesma area do site. Caso deseje usar mais de um
layout em seu site, use eles em secdes diferentes onde fique claramente marcado que a
secao anterior ja foi finalizada.

Exercicio

Construa um site de portfélio pessoal seu usando Bootstrap. O layout deve seguir
pelo menos um dos tipos de layout do tépico anterior, deve possuir apenas uma cor do
Hue podendo variar saturacao e luminosidade para que seja criado uma paleta
monocromatica. Além da cor escolhida, podem ser usados tons de cinza que sado as cores
nao saturadas, isto €, do branco ao preto.

A fonte usada deve seguir o que foi abordado no item 2.3, a cor usada deve estar
condizente com a teoria das cores, o codigo final deve estar validado, limpo e em
conformidade sobre o tamanho das figuras conforme explicado no item 1 dessa apostila e
o conteudo da primeira dobra deve ser o mais atrativo em seu portfélio.

E proibido nesse exercicio o uso das caixas flutuantes do CSS e devem ser
seguidos todas as regras de limpeza de CSS mencionados na apostila. Além disso,
observe o que esté disposto no item 4 sobre como fazer uso de cores, tamanhos e pesos
de letra pois também ser& avaliado.

A entrega desta atividade seréa além do video explicativo (sem cortes e sem girar a
tela), também a copia do cddigo-fonte que devera estar em formato ZIP, print da tela em
formato JPG ou PNG e link onde o cdédigo pode ser visto funcionando que deve estar no
servidor do professor e indicado na entrega o link apontando pro seu cédigo dentro da
URL <addcosta.info/alunos/....> onde € possivel ver o resultado final do cédigo, ao invés
do link do arquivo sendo editado no filemanager. O site deve ter pelo menos o tamanho da
primeira dobra como explicado nessa apostila.
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